N° CREDITOS

PUBLICIDAD - PLAN 0525
Resolucion MEN No. 9808, 18 de mayo de 2016 - Vigencia 7 afos
TOTAL CREDITOS: 135
DURACION: 8 SEMESTRES

ASIGNATURA

SNIES: 1146

OFERTA POR

REQUISITO TEMATICA

FUNDAMENTACION BASICA

HISTORIA DE LAS ARTES Y EL DISENO

PROCESOS DE CREACION EN LAS ARTES Y EL DISENO

PERCEPCION

PROCESOS DE CREACION EN LAS ARTES Y EL DISENO

SEMIOTICA EN LAS ARTES Y EL DISENO

VISUALIZACION EN LAS ARTES Y EL DISENO

TEORIAS DE LAS ARTES Y EL DISENO

HISTORIA DE LAS ARTES Y EL DISENO
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VISUALIZACION EN LAS ARTES Y EL DISENO

FUNDAMENTACION ESPECIFICA

BRANDING Y CULTURA

HISTORIA Y TEORIA DE LA PUBLICIDAD

COMUNICACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS

PROCESOS DE CREACION EN LAS ARTES Y EL DISENO

3 DIRECCION CREATIVA -
HISTORIA Y TEORIA DE LA PUBLICIDAD
DISENO PUBLICITARIO BASICO Y DIGITAL
EMPRENDIMIENTO EN INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS
3 ESTETICA PUBLICITARIA TEORIAS DE LAS ARTES Y EL DISEN~O
HISTORIA DE LAS ARTES Y EL DISENO
3 ESTRATEGIA Y PLANEACION DE MEDIOS PUBLICITARIOS HISTORIA Y TEORIA DE LA PUBLICIDAD
VISUALIZACION EN LAS ARTES Y EL DISENO
4 FOTOGRAFIA PUBLICITARIA PERCEPCION
HISTORIA Y TEORIA DE LA PUBLICIDAD
3 HISTORIA Y TEORIA DE LA PUBLICIDAD
3 PLANNING ESTRATEGIA Y PLANEACION DE MEDIOS PUBLICITARIOS
g PROYECTO CAMPARIA DIGITAL PROYECTO CONTENIDOS PARA MEDIOS AUDIOVISUALES Y

DIGITALES




OFERTA POR
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N° CREDITOS ASIGNATURA REQUISITO e e
. PLANNING
8 PROYECTO CAMPANA PUBLICITARIA CLIENTE REAL —
PROYECTO CAMPANA DIGITAL
DISENO PUBLICITARIO BASICO Y DIGITAL
8 PROYECTO CAMPANA VISUAL ATL/BTL REDACCION PUBLICITARIA (COPYWRITING)
FOTOGRAFIA PUBLICITARIA
8 PROYECTO CONTENIDOS PARA MEDIOS AUDIOVISUALES Y DIGITALES PROYECTO CAMPANA VISUAL ATL/BTL
6 PROYECTO DE PORTAFOLIO PROYECTO CAMPANA PUBLICITARIA CLIENTE REAL
, HISTORIA Y TEORIA DE LA PUBLICIDAD
3 PSICOLOGIA Y PUBLICIDAD -
PERCEPCION
, PROCESOS DE CREACION EN LAS ARTES Y EL DISENO
4 REDACCION PUBLICITARIA (COPYWRITING) -
HISTORIA Y TEORIA DE LA PUBLICIDAD
2 RELACIONES PUBLICAS
, , SEMIOTICA EN LAS ARTES Y EL DISENO
3 SEMIOTICA PUBLICITARIA Y ANALISIS DEL MENSAJE -
HISTORIA Y TEORIA DE LA PUBLICIDAD
SOCIOLOGIA Y PUBLICIDAD HISTORIA Y TEORIA DE LA PUBLICIDAD
EXAMEN DE SEGUIMIENTO. PUBLICIDAD
6 OPCION DE GRADO PROYECTO CAMPANA PUBLICITARIA CLIENTE REAL

FUNDAMENTACION HUM

ETICA, CIUDADANIA Y PAZ

ANISTICA

HUMANIDADES 1

HUMANIDADES II

HUMANIDADES I
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HUMANIDADES III

HUMANIDADES II

IDIOMA EXTRANJERO

2 INGLES A1
2 INGLES A2 INGLES A1
2 INGLES B1 INGLES A2

ELECTIVAS




12 ELECTIVAS *

IDIOMA INGLES: Los estudiantes que a su ingreso al programa demuestren el nivel de inglés B1 segtin el Marco Comun Europeo, dedicaran estos créditos a la
profundizacién del estudio en este o de otros idiomas segun su preferencia y la oferta de la Universidad.

EXAMEN DE SEGUIMIENTO: Cada programa realizara exdmenes orientados al seguimiento académico de sus estudiantes, cuyos resultados deben servir para
retroalimentar el Programa, a las metodologias de ensefianza-aprendizaje y al plan de mejoramiento.

* Para visualizar las temdticas que desarrolla ésta asignatura consulte: Contenidos programaticos /Horarios
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