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Presentacion

La Facultad de Comunicacién, Publicidad y Disefio de la Universidad
Catolica Luis Amigo ofrece la posibilidad de desarrollar desde la radio,
el cine, la T.V, la prensa y la internet el conocimiento y la sensibilidad
hacia la comunicacién, la cultura y los medios educativos. Con
propuestas académicas y medidticas que desarrolla en torno a las
particularidades culturales, propiciando el nexo entre la comunicacién
y la educacién. De esta manera, el comunicador que se forma en
la Facultad es integral, porque desde la formacidon humanistica es
un conocedor del hombre y sabe de procesos comunicativos. La
confluencia de estos saberes posibilita el ejercicio de un profesional
con sensibilidad ética, estética y social.

Propositos

Formar un profesional en comunicacion con sensibilidad social, que
desarrolle su labor en multiples escenarios de medios masivos,
institucionales y comunitarios, teniendo como eje el desarrollo
de propuestas de educacién que contribuyan a la construccion de
identidad cultural, socializaciéon, prevencidon e intervencion en el
medio social.

Suscitar en el estudiante el interés por investigar y reconocer las
identidades culturales.

Facilitar el proceso de aplicacién y gestion de modelos de
comunicacidon-educacion al contexto cultural y educativo.

Medios y Laboratorios

El programa edita semestralmente el periédico Sextante, como
aplicacién de diferentes cursos del programa; tiene un informativo
digital denominado Azul Naranja; emite periédicamente una Tele-
revista Institucional; desarrolla proyectos con estaciones de radio
de la ciudad y realiza exposiciones semestrales de fotografia y
de trabajos audiovisuales. En todos estos medios los estudiantes
demuestran sus conocimientos y competencias.

La Facultad dispone de laboratorios especializados para la produccidn
de medios: cabina profesional de radio, estudio de edicion de radio,
laboratorio de fotografia, estudio de televisién y sala master de
edicion digital de television.

Generalidades

TITULO QUE OTORGA: Comunicador Social
DURACION: 160 créditos.
METODOLOGIA: Presencial.

FINANCIACION

La Universidad Catodlica Luis Amigo ofrece crédito a los estudiantes
a través de diferentes entidades financieras del sector publico y
privado.

PROCESO DE SELECCION DE ESTUDIANTES
Inscripcion por el sistema académico en el sitio:
www.ucatolicaluisamigo.edu.co

Menu Admisiones y Registro Académico / Inscripcion
Aspirantes.

Botdn Aspirante Pregrados.
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Ejes de Formacion

El eje fundamental del programa de Comunicacion Social es
el desarrollo de contenidos relacionados con el encuentro
comunicacion-educacion, los modelos pedagdgicos, la teoria de la
comunicacion, la epistemologia, la historia y la cultura. En este
eje se ofrecen los componentes esenciales para la investigacion,
actividad fundamental de un comunicador.

El componente de expresién permite desarrollar habilidades en
redaccion, literatura, apreciaciéon musical, cinematografica y
expresion corporal.

El componente de periodismo permite acercarse al mundo de
los géneros periodisticos, la investigacion en este campo, la
produccion de prensa, el radioperiodismo y la informacién en
television, medios electronicos y micromedios.

El componente audiovisual posibilita desarrollar habilidades
estéticas en torno a la fotografia, la iluminacién, las ciberculturas,
el disefio de objetos comunicativos y educativos y los lenguajes de
radio, cine y televisién.

El componente de multimedia permite conocer el manejo de las
herramientas informaticas, imagen y sonido, multimedia, lenguaje
Web y disefio de software educativo.

El componente de gestidn incluye el acercamiento con la economia,
la gerencia de empresas de comunicacion, la gestidon de proyectos,
bases del mercadeo y la legislacion de la comunicacion.

El programa de comunicacion desarrolla teméaticas relacionadas con
las organizaciones, la comunicacién publicitaria, la comunicacién
estratégica, la gestion de la comunicacion, las relaciones publicas,
la gerencia de actividades o certamenes y otras areas afines.

Para garantizar un profesional integral, el programa incluye
formacion socio-humanistica, con contenidos relacionados con el
humanismo cristiano, cosmovisidn, antropologia, justicia, derechos
humanos, el desarrollo humano, el compromiso y el proyecto de
vida.

El compromiso es formar un SER INTEGRAL, conformado por
una trilogia inseparable: SER HUMANO, SER PROFESIONAL Yy
SERVIDOR.

El programa incluye como segundo idioma el inglés, con el animo de
aportarle herramientas a un profesional que se debe desempefiar
en un mundo globalizado.

Practica Profesional

El programa incluye practicas profesionales en los semestres 9 y
10. Para esto existen convenios con varias organizaciones en el
ambito local y nacional. Ademas la Universidad formula un proyecto
interdisciplinario denominado “Practicas Sociales Integradas”.

Perfil Profesional

Formacién integral e interdisciplinaria.

Manejo de tecnologias y medios de expresion e informacion.
Enfasis en Comunicacion - Educacidn.
Actitud y conocimientos sobre investigacion.

Proyeccion de los medios de comunicacion hacia el desarrollo
social y comunitario.

Gestor de escenarios para la comunicacién empresarial.




Plan de Est

e Comunicacién, Educacion y
Cultura.

e Contexto Amigoniano y

Humanismo.

Introduccidn al Periodismo

Comunicacion y

organizaciones.

Expresion Oral y Corporal.

Teoria de la Imagen.

Competencias.

Fundamentales en TIC.

Investigacion Periodistica.
Produccién de Texto Escrito.
Iluminacion.

Economia y Empresa
Comunicativa.

Electiva.

e Historia de la Sociedad y
Modelos Comunicativos.

e Generalidades del Proceso de
Investigacion - Construccion
de Objetos de Estudio.

Comunicacion Corporativa.
Literatura Contemporanea.
Lenguaje Radial.
Legislacion de Medios.
Electiva.

Nivel VII

e Teorias Cognitivas y del
Aprendizaje.

Disefio Metodoldgico.

Inglés IX.

Inglés X.

Producciéon - Informacién T.V.
Apreciacion Artistica.
Edicion y Produccion.
Administracion de Empresas
Educomunicativas.

Electiva.

e Etnografia de la
Comunicacién - Educacién
(Seminario de Trabajo de
Grado I).

e Practica I.
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Teorias de la Comunicacion. e Inglés III.

Etica y Axiologia. e Inglés IV.

Inglés I. e Desarrollo Humano y
Inglés II. Formacion Sociopolitica.

Periodismo Virtual. : %23:2: xgl
Inglgs V. e Produccién e Informacién
Inglés VI. Radial

e Pedagogia de los Medios y
Modelos Pedagdgicos.

e Antropologia y
Cosmovisiones.

e Géneros Periodisticos.

e Comunicacion Publicitaria y
Mercadeo.

e Redaccién y Ortografia.

* Fotografia.

e Estructuras Audiovisuales.

Nivel IV

Produccion de Prensa.
Gestion de Comunicacion.
Literatura Clasica.

Disefio y Diagramacion.
Comunicacion Hipermedia.
Electiva.

émicos

Nivel VI

e Epistemologia de la
Comunicacién - Educacion.

e Construccién Tedrica en
Procesos de Investigacion.

émicos

Créditos Acad
Créditos Acad

Apreciacion Musical.
Lenguaje de T.V y Cine.
Ciberlenguajes.
Electiva.

Nivel Vil

e Semidtica de la
Educomunicacioén.

e Periodismo y Medios
Alternativos.

e Apreciacion Cinematografica.

e Disefio por Software.

e Electiva.
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e Comunicacion, Educacion
y Ciudad (Seminario de
Trabajo de Grado II).

e Practica II.

Mas informacion: www.ucatolicaluisamigo.edu.co
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Disefio y diagramacion

LUGAR DONDE SE OFRECE

Medellin
Transversal 51 A No. 67 B 90
Tel.: 4487666 - ext. 9904
Facultad de Comunicacion, Publicidad y Disefio

ext. 9540 - 9730 - 9771.
Correo: comunicacion_social@amigo.edu.co




